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PRECEDENTE

AL FLEET MEETING DI GINEVRA SI
PARLA DI MOBILITY REVOLUTION

SUCCESSIVO

Per approfondire gusti e tendenze delle donne in fatto di
auto aziendal i ,  le  auto aziendali al femminile,
partiamo dalla ricerca condotta dal Corporate Vehicle
Observatory d i  Arval italia “Donne e auto aziendali:
un’opportunità per i Fleet Manager per rendere più
e ciente la gestione della  otta”. Le donne rappresentano
il 24% del totale, tra loro un terzo sceglie modelli diversi
rispetto agli uomini e ai primi tre posti delle loro
preferenze si trovano station wagon, compatte, Suv e non
le city car come si potrebbe pensare: “Potremmo dire,
sempli cando, che mentre gli uomini valutano il tempo di
accelerazione da 0 a 100, le donne sono più attente al
tempo di frenata” ha commentato Alessia Pedersini,

Marketing, Communication & CSR Director di Arval Italia, che prosegue: “Ma ci sono anche altri aspetti che in uiscono
sulla scelta delle donne: i consumi e il livello di emissioni e quindi l’attenzione all’ambiente” (vedi i dati del 2010 da cui non
ci discostiamo molto oggi cliccando qui).

AUTO AZIENDALI AL FEMMINILE, LE DIVERSE SCELTE RISPETTO AL MONDO MASCHILE

Le auto aziendali al femminile secondo Pedersini dalla ricerca emerge che “che solo il 14% delle aziende prevede
programmi o iniziative speci che destinate alle donne driver di auto aziendali. Chi lo fa, si concentra soprattutto sui corsi
di guida sicura, mentre solo una piccola parte prevede assistenza dedicata nella scelta di modelli e allestimenti”. Un’auto
diesel, bianca, confortevole, sicura e con i sensori di parcheggio: questo l’identikit della macchina aziendale delle donne.
Nel numero di MissionFleet in distribuzione abbiamo intervistato una delle dirette interessate e abbiamo “aggiunto” dettagli
importanti.

     

  TAGS: ALESSIA PEDERSINI ARVAL ITALIA AUTO AZIENDALI AUTO AZIENDALI AL FEMMINILE

CORPORATE VEHICLE OBSERVATORY FLOTTE AZIENDALI

a cura dell'ufficio pubblicità

SCOPRI TUTTE LE NOSTRE PROVE SIA
NEL MONDO FLOTTE SIA NEL
BUSINESS TRAVEL, CLICCANDO SULLA
FOTO QUI SOTTO!

LEGGI MISSION LEGGI MISSIONFLEET

OFFERTE DI
LAVORO

Stage Business Travel

15 February 2018

Randstad - Cormano, Milano - della zona due addetti
al business travel. Il/la tirocinante durante il [...]

Operatori Business Travel Torino

14 February 2018

uvet gbt spa - Bologna - Uvet Global Business Travel
S.p.a. leader nel settore del Business Travel r [...]

Operatori Business Travel Treviso

10 February 2018

uvet gbt spa - Treviso - Uvet Global Business Travel
S.p.a. leader nel settore del Business Travel r [...]
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Home Servizi ad hoc Attualità Case Auto Faccia a faccia Video Contatti Cerca

di Marco Castelli | 23 marzo 2018

Ti trovi in:  Home »  Attualità »

Auto usate, il futuro sarà
all’insegna del digitale

Il mondo delle auto usate si sta evolvendo in maniera importante: se il numero dei veicoli di seconda mano

venduti negli ultimi 10 anni è rimasto abbastanza stabile (anche se le transazioni sono in crescita), molte

cose sono cambiate.

Una recente analisi del centro studi di Quintegia testimonia che le vendite tra privati rimangono un aspetto

di fondamentale importanza nel nostro Paese, con quasi 6 vetture vendute su 10, e che sale l’età media

dell’usato (2 auto su 3 hanno oltre 6 anni, mentre il 41% più di 9 anni).

Approfondisci: scopri gli ultimi dati sull’usato

AUTO USATE E DIGITALE
In particolare, si sviluppa la popolarità del digitale applicato alle auto usate, con 3 clienti su 4 che vanno su

internet per valutare le offerte e decidere l’acquisto, senza optare per la visita fisica nelle concessionarie.

Che, quindi, a loro volta, devono “farsi trovare” sul web.

“L’usato è sempre stato al l ’avanguardia sul l ’on- l ine e ora accelera con nuove piat taforme

specializzate” commenta Tommaso Bortolomiol, vicedirettore di Quintegia.  I fenomeni in crescita sono, in

particolare, “le catene retail per l’usato, il fenomeno delle aste e soprattutto l’ingresso delle società di

noleggio, sempre più attive sul segmento attraverso formule innovative pensate per le esigenze dei privati”.

Leggi anche: come si svolgono le aste e perchè sono importanti per i concessionari

AUTO USATE: CANALI INNOVATIVI
Il mondo delle auto usate, dunque, è in grande evoluzione. Concorda anche Basilio Velleca, responsabile

della divisione Automotive Consulting della CWS e autore del libro “Usato 2021: il futuro dietro le spalle”,

uscito all’inizio di quest’anno e edito dal Corporate Vehicle Observatory di Arval.

“Ormai, sia nel mondo del nuovo sia in quello dell’usato, è impossibile prescindere dal digitale. I cosiddetti
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DealerLink.it - Tutti i diritti sono riservati.

Via Selvanesco, 75 - 20142 Milano  •  redazione@sumopublishing.it  •  Cookie policy

Saloni virtuali, ovvero i siti internet dei dealer o di chi propone usato, generano già adesso un volume di lead

superiore rispetto agli showroom fisici. Quindi, il futuro, con ogni probabilità, sarà appannaggio di quelle

start-up che cominciano a vendere l’usato solo ed esclusivamente sul web, consegnando la vettura a

domicilio, senza che il cliente l’abbia vista fisicamente prima” spiega Velleca.

Inoltre, oggi si cominciano a diffondere anche canali innovativi, come quelli del “noleggio a lungo termine

delle vetture usate e del car sharing”.

Leggi anche: Come N’UOVO, la formula di Leasys per il noleggio dell’usato

IL PESO DEL SETTORE DEL NOLEGGIO
Velleca evidenzia una modifica strutturale significativa all’interno del mercato delle auto usate. Fino a

qualche tempo fa, quando il renting esprimeva numeri meno importanti, “la maggiore fonte di generazione

dell’usato proveniva dai privati che, dopo alcuni anni, decidevano di cambiare auto, mentre oggi questa fonte

si è spostata nel mondo del noleggio, con un approccio di remarketing diverso”.

“Se il privato vende i veicoli usati ad altri privati o, in permuta, ai concessionari, la società di renting li vende,

nella maggior parte dei casi, ai commercianti”. Andando così ad alimentare in maniera diversa un settore di

fondamentale importanza per tutta la filiera.

SCRIVI UN COMMENTO

La tua casella di posta non verrà pubblicata.

Nome *

Email *

Sito web

scrivi

ANTICRISI DAY

CONCESSIONARI E NOLEGGIO

commenti

2 / 2

    DEALERLINK.IT
Data

Pagina

Foglio

23-03-2018

0
9
0
3
0
4

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



1

Data

Pagina

Foglio

30-03-2018
33

0
9
0
3
0
4

Quotidiano

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



1

Data

Pagina

Foglio

30-03-2018
47

0
9
0
3
0
4

Settimanale

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



1

Data

Pagina

Foglio

26-03-2018
25

0
9
0
3
0
4

Quotidiano

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:

Arval



1 / 4

Data

Pagina

Foglio

   03-2018
14/17

0
9
0
3
0
4

Quadrimestrale

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



2 / 4

Data

Pagina

Foglio

   03-2018
14/17

0
9
0
3
0
4

Quadrimestrale

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



3 / 4

Data

Pagina

Foglio

   03-2018
14/17

0
9
0
3
0
4

Quadrimestrale

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:



4 / 4

Data

Pagina

Foglio

   03-2018
14/17

0
9
0
3
0
4

Quadrimestrale

C
o
d
ic

e
 a

b
b
o
n
a
m

e
n
to

:


